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Evitese penosos rechazos editoriales, Corrija su Libro

Un buen libro no solo debe tener algo que decir. Debe, ademas, estar bien dicho, lo que significa: bien
redactado. Eso hara que sea de facil lectura y comprension para su Editor y, luego, para su futuro lector.
Consulte sin cargo a la Prof. Hilda Lucci, Correctora Literaria y de Estilo, y Redactora.

Visite su pagina www.hildalucci.com.ar

correctora.hilda.lucci@gmail.com
hildalucci@fibertel.com.ar

Mercadeo Editorial en el ano2010: ¢ Quo Vadis?
Por: Jorge Alfonso Sierra Q.

Visto desde fuera, el marketing editorial paregm @lompacto ya que, siendo el libro un Gnico peta, no deberia
existir mayores complicaciones para su distribugi@omercializacion.

Pero sucede que no.
El libro es un elemento tan complejo en su misnmarmacion y contenido, que entre unos Yy otros

-dependiendo del area del conocimiento que abargues fines que persigarexisten tantas diferencias como las
observamos entre distintos medios de transpatpadajeros, digamos, entre el avidn y el restogieehiculos.

Cuando en el mundo editorial estas no tan sutiiésredicias las ignoramos, empezamos a dar tropeza
confundirnos y a ver que los lectores, investigasi@ estudiantes —esos clientes que pretendesuostan inasiles



como peces en el agua; o tan invisibles como uwoump azul.

En el imaginario colectivo y-mucho entre la colectividad mas afin al libro cotos promotores de lectura,
docentes y hasta los lectores consuetudinarioefeseque el mundo edital se mueve en su gran mayoria €
literatura y, por ende, en las librerias. La s@arsurge cuando se sabe que si de numeros sedgdigos existen
otros ambitos del libro que facturan muchisimo eradinero o abarcan a publicos mayores.

Sin hablar de muestras ni de botones, existe por ejepipttundo del libro de texto, que inicia desde grekar, pas
por primaria, secundaria y llega a la Universidddr ahi se cuelan sigilosos el libro técnicelyde ampliacion d
conocimiento. Y este es un mundo tan descomwemalobras impresas y adquiridas, que las cifras ilones de
dolares por regiones, superan los 3 digitos.

Si se le sigue la huella a ese libro de textoahegs al de actualizacidn, que es el dirigido &egionales y técobs di
todas las areas. Y alli predominan, de lejos,ilded orientados a abogados, contadores, médamsinistradores (
empresas, economistas y gerentes. Siendo un pos@ensgpicaces, notamos que muchos libros que dmilatntr
“autoayuda y dieccién” se mueven en estos segmentos de mercaslos €amo “Quién se ha llevado mi queso”, t
las obras de Steven Covey y hasta las del ya legen@dg Mandino, son prototipicas de este modelotiias.

No incluimos aqui los libros dirigidos a maos que, como el caso de Espafia y Colombia, coneCatha Editoric
Magisterio, se ha demostrado ser un segmento deadesumamente atractivo y necesitado de obraleg@porten
les den, aparte de un reconocimiento implicita &bor, nuevas vishes y perspectivas. Igualmente hay una edi
argentina que se ha dedicado a publicar libroscepados exclusivamente para el gremio de lobdbdrarios

Para cada una de este tipo de obras se esgrimmplioan diferentes tacticas y estratsgiauscando que
comercializacion arroje los resultados esperados.

Veamos por ultimo —y sin que esto quiera decir spi@gota aqui el analisis— al que fuera hasta paoes dias el
eslabon mas productivo y rentable, desde el pdmtdsta econdmico, del mundo editorial: las dopiedias.

Vendidas con el sistema conocido como “puerta atpyéeplacismo” o “cambaceo”, se ha venido desnnarado
poco a poco, hasta llegar al dia de hoy a tenestlm$ seméaforos en rojo.

En efecto, desde la explosién del Internet enddde ambitos de la sociedathas o menos hacia finales del
2000- y luego del advenimiento de Wikipedia y gigantado posicionamiento comta‘enciclopedia a consultar”,
sin olvidarnos ni un apice de Google y de Webs ctishaincon del vago” y “Magister”, la venta de Enciciajias °
su negocio como tal, si no modifica drasticamentenadus operandi que hasta ayer le dio tan buenos resultados
editores y comercializadores, tienen sus dias lmocemtados, sino contadisimos.

¢, Qué existe entonces en el fondo de todo estoReEtada libro es un ancho mundo aparte, que mgreeeesit
mecanismos de difusion novedosos y disimiles, yegteremos perdidos, muy perdidos, si seguimosodadioulo a |
idea de que leer es sdker literatura, y que solamente el sistema déave Enciclopedias es que el tiende a quec
COMo un vago recuerdo.

Por ahi asoman sus dientes, filosos y brillantdsinelle, el Sony Readers, el iPod de Apple, asi como los talay
ya realzan Dell Computer y Google por disefiar y comermaalsus propios lectores de libros electrénicosdidparc
de “misil teledirigido” directo al mundo del libro de la literatura, auegmuchos aun, como pasoé con los editor:
Enciclopedias en el reciente pasado, no lo quieeami admitir.

Un andlisis que haremos en nuestro proximo boletin.



Por ahora invocamos al viejo Didgenes, para quesadampara nos ayude a encontrar el camino en d&e aun (
sol para el mundo editorial.

Comentarios a este articulasierra@mercadeoeditorial.com

¢CREE QUE LE APORTAMOS ALGO A SU VIDA PROFESIONAL?

Si Usted encuentra que este boletin le hace algun aporte a su ofiesiopial, recomigdelo a u
amigo, o hagale un regalo sorpresa: suscritetwiando el “asunto™suscripcién al boletin”y la
direccién del misma: MercadeoEditorial-alta@eListas.net

El libro que le significara evitarse miles de dologs de cabeza y cientos de dolares de ahorro
en la Publicacion y Distribucién de SU libro.

“Escribe, Publica y Difunde Tu Propio
Libro: La Guia Esencial”

- Con DVD Incluido-

Basquelo aqui:
Entregamos en todo el mundo.

Técnicas de Escritura en Video

¢ Quieres conocer técnicas novedosas de Escritwideof?
Haz clic aquihttp://www.escribeypublicaya.com/tecnicas_escshif.

DOS FRASES PARA REFLEXIONAR

“Es facil hacerse admirar cuando se permanece inasible”.
-André Maurois-

“Si te curan de la locura, te joden”.
- Gabriel Garcia Marquez -

ESCRIBEN NUESTROS LECTORES



Jorge, lendo este teu texto, me pergunto: -Quartiara devo adquirir para escrever assim,
de maneira tdo elegante e inteligente?

A leitura sempre foi meu melhor passappdra conhecer lugares e descobrir
pessoas. Leio sempre e me dou o direito de selpétan de literatura e meus autores
favoritos sdo simplesmente magnificos - Kurt VorutegJohn Steinbeck no estrangeiro e
aqui, Machado de Assis.

Agora, gragas a vocé vou me tornar uma escriteiglando receber meu primeiro Prémio
Nobel de Literatura, vou cita-lo como meu profesBoometo.Desejo a vocé, muito
sucesso nesta linda misséo de despertar taleatmsdar personagens
imaginados.Aguardando minha primeira aula, agradeco

Miriam Marcia Bonetti - Sdo Paulo — Brasil - e-maibOii@gmail.com

Nos interesan sus opiniones. Si Usted quiere envias la suya, puede escribirnos a:
editor@MercadeoEditorial.com

Testimonio sobre Curso de Mercadeo Editorial

“Mil gracias por la maravillosa atencidn recibidibdargo de este curso que ha dejado en mi uma gra
satisfaccion, superando las expectativas que &migciarlo.

Hoy llego a mi ultima leccidn y te envio las resgtas para optar a mi certificado. Sin
embargo, estoy segura que no dudaré en iniciacatsm que ofrezca Mercado Editorial.
Al profesor Jorge Sierra mi mas sincero agradecitojgporque los conocimientos
adquiridos, han sido muy provechosos para el dédkade mi trabajo y para la promocién
de los libros que editamos en nuestro pequefio feddorial.”
Mil gracias
Ana Maria Contreras

Universidaddibnal Experimental
de Guayana

Puerto Ordaz — Edo.

Bolivar Venezuela

CURSO GRATIS PARA NUESTROS LECTORES




¢Quieres Escribir Un Libro? Consejos Practicos para hacerlo en 6 pasos.
Envianos un correo a Editor@EscribeyPublica¥Ya.com con el Subject: "Curso

gratuito" y de inmediato te mandamos la primera leccidn.

ANECDOTAS FAMOSAS:

Wolfgang Amadeus Mozart, autor de tantas obras itates, fue nifio prodigio que,
aparte de tener un extraordinario sentido del hupaseia una protuberante nariz capaz de
competir, decian, con la del mismisimo Cyrano deg@&=ac. A Mozart esto no le importaba,
y bromeaba a menudo sobre su apéndice nasal.

Con el fin de gastar una broma al compositor Fdmseph Haydn, le hizo una vez una
apuesta. Que no seria capaz de tocar al pianaotes que €l habia compuesto. Haydn se
sentd y empez0 a tocar los compases. Pero en uemoheterminado se puso de pie
exclamando: “No puedo continuar porque has puapiben medio una nota para la que me
faltan dedos, pues tengo ambas manos ocupadas”.

Riendo complacido Mozart se sent6 al piano diciefidejadme a mi”. Se sent0, tocd y
cuando lleg6 a la nota que no pudo tocar Haydrnigrmar ambas manos ocupadas, agacho la
cabeza y la tocd con su nariz.

Todos rieron con la ocurrencia y dijo Haydn: “Vatdeamente tocdis con toda el alma,
pero también con todo el cuerpo, sin olvidar laziar

iHasta el préoximo boletin!

Si Dios nos da permiso...



